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Sales-Pop-up kommt nach Japan

14/07/2020 Premiere in der asiatischen Metropole: Mit Porsche NOW Tokyo hat der erste Sales-Pop-
up-Store von Porsche in Japan seine Pforten gedffnet.

Der Store im Stadtteil Ariake ist eine zeitlich-begrenzte Anlaufstelle fiir bestehende und neue Porsche-
Kunden. Die Einrichtung ist durch groe Glasflichen gepragt, wodurch eine zwanglose, entspannte
Atmosphare entsteht. Drei Fahrzeuge, darunter der Taycan als erster vollelektrischer Sportwagen von
Porsche, stehen im Auf3enbereich und in der Filiale.

Auch eine Porsche-Schnellladeséule mit einer Leistung von 150 kW wurde installiert. So erhalten die
Kunden einen noch besseren Einblick in die Themen rund um Elektromobilitat und ihre Nutzung.
Zusétzlich gibt es einen Augmented-Reality-Bereich mit realistischem Konfigurator. Dort kénnen
Interessierte ihre Konfigurationen in Augmented Reality erleben — von der Wagenfarbe bis zur
Innenausstattung und anderen Optionen. Gleichzeitig beantwortet der erste ,Porsche Pro" Japans alle
Fragen zur Sportwagen-Marke. Bei der neuen Jobrolle handelt es sich um Produktexperten, die mit
hoher Technologiekompetenz Kunden und Interessenten beraten und fiir die Marke Porsche begeistern.

Michael Kirsch, Geschaftsfiihrer von Porsche Japan, zum neuen Vertriebskonzept: ,Ich freue mich sehr
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tiber die Erdffnung von Porsche NOW Tokyo in Ariake, einer Gegend, in der Menschen aus
unterschiedlichsten Griinden zusammenkommen. Porsche NOW Tokyo zeigt den neuen Porsche Taycan
in einem modernen und innovativen Kontext und verkdrpert so die Zukunft der Marke Porsche.”

.Mit der Er6ffnung von Porsche NOW in Japan bauen wir die weltweite Prasenz unseres flexiblen
Future-Retail-Formats weiter aus. In diesem wichtigen Markt sprechen wir sowohl neue als auch
bestehende Kunden mit einem attraktiven Store-Konzept an”, erklart Marco Kana, Leiter Vertrieb Retail
bei Porsche.

Porsche NOW Tokyo

Weltweiter Rollout

Porsche NOW ist ein zeitlich befristetes, innovatives Future-Retail-Format, mit dem das Angebot zu
den Kunden und Interessenten kommt. Die Pop-up-Stores liegen in Stadtzentren oder
Einkaufspassagen mit hohem Fu3gdngeraufkommen und bilden einen Ort, an dem Besucher die Marke
Porsche auf neue und spannende Weise entdecken kdnnen. Porsche liefert zentral das Grundkonzept.
Die Handler auf der ganzen Welt schneiden es auf ihre jeweiligen Markte zu. So basiert auch Porsche
NOW Tokyo auf dem globalen Konzept und wurde von Porsche Japan an die Anforderungen vor Ort
angepasst. Gefiihrt wird es von dem Porsche Handlerbetrieb EBI Marketing Co., Ltd.

Linda Riechers

Spokesperson Sales and Marketing
linda.riechers 1@porsche.de
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Verbrauchsdaten

Taycan Turbo (Vorgangermodell)

Taycan Turbo S (Vorgangermodell)
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*Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch und den offiziellen spezifischen CO,-Emissionen neuer
Personenkraftwagen konnen dem , Leitfaden tiber den Kraftstoffverbrauch, die CO,-Emissionen und den Stromverbrauch neuer
Personenkraftwagen” entnommen werden, der an allen Verkaufsstellen und bei DAT (Deutsche Automobil Treuhand GmbH,
Helmuth-Hirth-Str. 1, 73760 Ostfildern-Scharnhausen, www.dat.de) unentgeltlich erhaltlich ist.
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