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Porsche wird Hauptsponsor der
Elbphilharmonie

22/07/2021 Zusammenarbeit zweier renommierter Marken: Porsche Deutschland wird von Ende Juli
an ,Principal Sponsor” der Elbphilharmonie. Der Sportwagenhersteller erweitert damit sein Engagement
im Bereich Kulturforderung um eines der modernsten und bedeutendsten Konzerthduser weltweit.

Im Rahmen seiner Nachhaltigkeitsstrategie unterstiitzt Porsche bereits seit mehreren Jahren
verschiedene kulturelle Einrichtungen und Veranstaltungen. Zu den weitreichendsten Engagements
zahlen bislang die Partnerschaften mit dem Stuttgarter Ballett sowie dem Leipziger
Gewandhausorchester. In den kommenden Jahren wollen nun die Elbphilharmonie und Porsche
gemeinsam besondere Erlebnisse schaffen.

Die Elbphilharmonie begeistert Kulturfans aus der ganzen Welt. Rund drei Millionen Besucher sind seit
der Eréffnung in den Genuss eines Konzerts gekommen, mehr als 13 Millionen Gaste haben bereits die
Plaza besucht. ,Porsche und die Elbphilharmonie stehen gleichermafien fiir atemberaubende
Performance, Leidenschaft fiir Asthetik und Design sowie unvergessliche Momente", sagt Alexander
Pollich, Vorsitzender der Geschaftsfiihrung von Porsche Deutschland. ,Zudem liegt uns die Férderung
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von kulturellen Projekten von jeher ganz besonders am Herzen. Als Partner biindeln wir nun unsere
Stéarken und werden zusammen viele spektakulare Erlebnisse auf die Beine stellen."

.Wir freuen uns sehr, Porsche als einen starken neuen Partner mit grof3er Innovationskraft und
Begeisterung fiir zukunftsweisende kulturelle Angebote an unserer Seite zu wissen", sagt Christoph
Lieben-Seutter, Generalintendant der Elbphilharmonie und Laeiszhalle. ,Im Rahmen des Principal
Sponsorings werden wir in den kommenden Jahren gemeinsam viele spannende Projekte realisieren —
allen voran den Elbphilharmonie Sommer’, mit dem wir im Juli und August das Wiederaufleben der
Kultur feiern."

Von Musikgenuss bis zur Forderung junger Talente

Die finfwochige Konzertreihe ,Elbphilharmonie Sommer" beginnt am 26. Juli und wird von Porsche
prasentiert. Von grof3er Klassik — unter anderem gespielt von einigen der besten Nachwuchsorchester
der Welt — iiber mitreiBenden Jazz bis hin zu Stummfilmkonzerten ist im Grof3en Saal fiir jeden
Geschmack etwas dabei. Im Sinne seines Nachhaltigkeitsengagements plant Porsche au3erdem, das
Sponsoring mit der Férderung von jungen Talenten zu verbinden. Die konkrete Ausgestaltung der
verschiedenen Vorhaben erfolgt in den kommenden Wochen.
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MEDIA
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Verbrauchsdaten

Taycan (2023)
Kraftstoffverbrauch / Emissionen

WLTP*

Stromverbrauch* kombiniert (WLTP) 23,9 — 19,6 kWh/100 km
CO-Emissionen* kombiniert (WLTP) 0 g/km

C02-Klasse A Klasse
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*Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch und den offiziellen spezifischen CO-Emissionen neuer
Personenkraftwagen kénnen dem , Leitfaden tiber den Kraftstoffverbrauch, die CO-Emissionen und den Stromverbrauch neuer
Personenkraftwagen” entnommen werden, der an allen Verkaufsstellen und bei DAT (Deutsche Automobil Treuhand GmbH,
Helmuth-Hirth-Str. 1, 73760 Ostfildern-Scharnhausen, www.dat.de) unentgeltlich erhaltlich ist.
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