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_Hiiter der Traume": Porsche Classic
mit neuem Fokus in der
Kommunikation

30/11/2021 Porsche Classic erweitert sein Angebot um Performance Parts sowie Produkte, mit denen
Kunden ihre Fahrzeuge weiter individualisieren kdnnen. Damit verbunden richtet Porsche Classic auch
die Kommunikation grundlegend neu aus: Der Schwerpunkt liegt nun verstarkt auf Emotionalitat,
begleitet von Qualitat und Kompetenz.

.Mit der neuen Imagekommunikation méchten wir bei den Kunden jene Gefiihle wecken, die sie mit
ihrem klassischen Porsche-Fahrzeug bereits verbinden”, sagt Ulrike Lutz, Leiterin Porsche Classic.
.Porsche Classic steht flir weit mehr als qualitativ hochwertige Originalteile und Restaurierungen. Wir
wollen unsere Kunden und Fans begeistern und darin bestéarken, ihren Traumwagen am Leben zu
erhalten.” Ziel der neuen Imagekampagne ist es, die Identifikation mit der Marke zu stirken. Zugleich
soll die Verbundenheit mit der Porsche Community und dem dazu gehdrigen Lifestyle intensiviert
werden. Diese Neuausrichtung von Porsche Classic miindet im Claim ,Hiter der Traume". Damit setzt
Porsche seinen Brand Purpose ,Driven by Dreams" auch in diesem Unternehmensbereich konsequent
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um.

Der fir die neue Imagekampagne erstellte Film ,Caretakers of Dreams" zeigt beispielhaft, wie
Emotionen im Kern der Porsche Classic-Kommunikation stehen. Auch eine neue Image-Bildwelt mit
mehr als 150 ansprechenden Motiven aller von Porsche Classic betreuten Fahrzeugtypen und
Modellreihen wurde geschaffen. ,Die Bilder sind redaktioneller, natiirlicher und damit authentischer als
bisher", sagt Simone Beutel, Spezialistin Marketing und Kommunikation bei Porsche Classic.
.Besonders wichtig ist die menschliche Komponente: weg vom Klassiker als reinem Besitzgegenstand
hin zum einzigartigen Gefiihl, das er seinem Besitzer vermittelt."

Die neu entwickelten Inhalte nutzt Porsche fiir alle eigenen Marketing- und Kommunikationsformate
wie Printprodukte, Porsche Classic-Website und Social-Media-Kanale. Auch in der
Produktkommunikation werden sich der neue Kommunikationsansatz und der entsprechende Content
wiederfinden.

Relaunch des Porsche Classic Magazins ORIGINALE

Das erfolgreiche Porsche Classic Magazin ,ORIGINALE: Teile, Typen, Technik” wurde ebenso
konzeptionell iberarbeitet und an die neuen Schwerpunkte angepasst. Die neue Ausgabe, ORIGINALE
07, ist ab sofort kostenlos bei den Porsche Classic Partnern und den Porsche Zentren erhaltlich.

.ORIGINALE ist das kommunikative Aushangeschild von Porsche Classic. Insgesamt haben wir (iber
375.000 Exemplare der ersten sechs Ausgaben weltweit an Kunden und Fans ibergeben. Es wurde
zum Sammlerstiick. Deswegen war es uns wichtig, dass das Magazin auch nach der Uberarbeitung
leicht wiederzuerkennen ist", sagt Maike Schelling, Spezialistin Marketing und Kommunikation bei
Porsche Classic. ,Daher haben wir beim Relaunch das Konzept behutsam weiterentwickelt. ORIGINALE
ist jetzt leichter zu lesen, sowohl was die Aufbereitung der Themen als auch die Aufmachung anbelangt.
Die Leser des Magazins sollen Porsche Classic so noch emotionaler wahrnehmen und sich dadurch noch
starker mit der Marke verbunden fiihlen"

Auf dem Titel ist wie gehabt ein Originalteil abgebildet, jetzt aber mit dreidimensionaler Wirkung.
Titelmotiv und -texte sind zentriert. Auffalligste Anderungen im Innenteil sind der jetzt zwei- statt
vierspaltige Umbruch sowie die Integration von mehreren, gréf3eren Bildern. Dadurch ist das Layout
klarer strukturiert und die Texte sind leichter lesbar.

Das Editorial bietet einen leichten und emotionalen Einstieg in das Magazin. Dort sind Persdnlichkeiten
zu sehen, die sich fir klassische Porsche begeistern und einen Bezug zum Leitthema der jeweiligen
Ausgabe haben. Pro Ausgabe préasentiert ORIGINALE drei ,Hero"-Produkte. Dieser Teil des Magazins ist
weiterhin das Herzstiick von ORIGINALE. Vollflachige Fotografien er6ffnen die Geschichten und
prasentieren die drei Produkte auf auBBergewohnliche Weise.

Die wichtigsten Themen von ORIGINALE 07:
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= Auf dem Cover ist das Stofstangenhorn fiir den Ur-9717 abgebildet, das wieder als Neuauflage
erhiltlich ist.

= Der Ricken des Magazins ist an die Porsche Originalfarbe ,Polo Rot 6602 B" angelehnt. Diesen Lack
tragt der erste in Deutschland ausgelieferte 911 S Targa. Seit seiner Werksrestaurierung im Jahre
2020 erstrahlt dieser friihe 911 in neuem Glanz. Uber seinen originalgetreuen Wiederaufbau
berichtet das Magazin.

= Lara, auch bekannt als @thatporschegirl, bestreitet das Editorial. Inr 911 T von 1969 ist hier das
Highlight.

= Moderatorin und Rennfahrerin Eve Scheer, ,Onassis"-Markengriinder Tom Gadtke sowie
Karosseriebauer Patrick Reile prasentieren die drei ,Hero"-Produkte dieser Ausgabe: Heckdeckel,
Luftfiihrung und Stof3stangenhorn fiir das F-Modell.

In rund 1.000 zufallig ausgewahlten Exemplaren von ORIGINALE 07 liegt ein goldenes Ticket. Die
gliicklichen Finder erhalten mit Hilfe des aufgedruckten Zahlencodes kostenlos eine ORIGINALE-
Sammleredition.

Uber Porsche Classic

Porsche Classic hat den Erhalt und die Pflege legendérer Fahrzeuge und neuester Klassiker als Ziel. Die
jahrzehntelange Erfahrung mit klassischen Porsche Fahrzeugen macht die Experten zu kompetenten
Ansprechpartnern in Sachen Originalteile, Restaurierung und Reparatur.

Grundsatzlich Gbernimmt Porsche Classic die Betreuung fiir Fahrzeuge zehn Jahre nach deren
Produktionsende. Aktuell kimmern sich die Fachleute daher um die Modelle 356, 911 (bis
einschlieBlich Typ 996), 912, 959, 914, 924, 944, 928, 968, Boxster (Typ 986), Carrera GT (Typ 980)
sowie die Cayenne Modelle der ersten Generation (Typ 9PA). Insgesamt sind das tiber 870.000 Autos.
Erste Anlaufstelle fiir Kunden mit historischen Porsche-Fahrzeugen sind die weltweit aktuell 79
zertifizierten Porsche Classic Partner, darunter vier Porsche Classic Zentren.

Ein wichtiges Geschéftsfeld bildet die Werksrestaurierung. Sie umfasst die Restaurierung, Reparatur
und Instandsetzung von Kunden- oder Museumsfahrzeugen. Entscheidend, um die grof3e Zahl
klassischer Porsche auf der Straf3e zu halten, ist das zweite Geschéftsfeld: Originalteile und Zubehor.
Mit der Produktion und Bereitstellung von mehr als 60.000 Porsche Classic Originalteilen sorgt Porsche
dafiir, dass die Legenden noch lange unterwegs sind. Seit 2013 gab es Neuauflagen von mehr als
2.000 Originalteilen, das Angebot wachst stetig. Neu hinzu gekommen sind die sogenannten
.Performance Parts”. In diese Kategorie fallen Neuentwicklungen mit historischem Bezug,
Komponenten, die der Performance-Steigerung dienen, sowie Lifestyle-Produkte. Auch technische
Literatur ist verfiigbar: Uber 1.000 Betriebs- und Bedienungsanleitungen, Reparaturleitfaden und die
Broschiire , Typen, Maf3e, Toleranzen” (TyMaTo) kénnen (iber Porsche Classic bezogen werden.
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