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Jung, weiblich, Elferfahrerin

China ist der grof3te Einzelmarkt fiir den Sportwagenhersteller aus Zuffenhausen. Was macht die Region so besonders? Der Porsche
Newsroom gibt einen Uberblick.

20717 hat Porsche mehr als 71.000 Fahrzeuge in China ausgeliefert. Das entspricht einem Plus von zehn Prozent gegeniiber dem
Vorjahr. Damit ist die Volksrepublik zum zweiten Mal in Folge der grofite Einzelmarkt flir Porsche. Beliebtestes Modell ist der Macan mit
rund 8.500 Auslieferungen im ersten Quartal 2018. Den gréf3ten prozentualen Zuwachs erzielte der Panamera mit einem Plus von rund
680 Prozent. Auch der Start ins Jahr 2018 war in China erfolgreich: Mit mehr als 18.600 ausgelieferten Fahrzeugen tbertraf der
Sportwagenhersteller das Ergebnis des vergleichbaren Vorjahreszeitraums um drei Prozent.

Die Porsche-Kunden in China sind im internationalen Vergleich im Durchschnitt besonders jung — im Vergleich zu européischen oder
amerikanischen Kunden im Schnitt 20 Jahre jiinger. Auch der Frauenanteil in China ist verhaltnismaBig hoch (ca. 30% in China vs. ca.
20% in den USA vs. ca.10% in Deutschland). Insbesondere an zweitiirigen Sportwagen zeigen chinesische Frauen grof3es Interesse
(42% der 911-Fahrer in China sind weiblich). Au3erdem gibt es viele motorsportbegeisterte Kunden. Der Porsche Asia Carrera Cup ist
mittlerweile der groBte weltweit.

Das Vertriebsnetz besteht in China aus insgesamt 103 Porsche Zentren. Mit der Eréffnung des Porsche Studio Guangzhou hat der
Sportwagenhersteller Ende 2017 den 100. Vertriebsstandort eréffnet. Der Sportwagenhersteller pilotiert zudem neue Vertriebsformate
in China: Das neu erdffnete Porsche City Service Center in Shenzen bietet den Kunden eine noch zentralere Anlaufstelle fiir
Serviceumfange aller Modelle.

Mit der Eréffnung des Porsche Experience Center Shanghai baut Porsche zudem das Angebot fiir Kunden und Fans weiter aus. Das in
unmittelbarer Nahe zum Shanghai International Circuit gelegene Kundenerlebniszentraum bietet auf verschiedenen
Streckenabschnitten diverse Fahrprogramme.

Entwicklung der Modelle

Der Porsche 911 hat eine Fiihrungsposition im Sportwagensegment in China: Die Sportwagenikone erreichte einen Segmentanteil von
50 Prozent.
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Die 718-Modelle dominieren ihr Segment: Mit einem Anteil von 83 Prozent lassen sie den Wettbewerb klar hinter sich.

Der Cayenne hat einen Segmentanteil von fiinf Prozent (Anm.: E3 erst seit Mérz verfiigbar, groBes Wachstum wird erwartet).
Der Panamera hat mit 19 Prozent Marktanteil einen Rekordwert in China erreicht.

Der Macan stabilisiert sich auf einem Marktanteil von sieben Prozent.

Segmentanteile auf Basis Auswertung Februar 2018

Linksammlung

Link zu diesem Artikel
https://newsroom.porsche.com/de/unternehmen/porsche-china-groester-einzelmarkt-kunden-charakteristik-vertriebsnetz-
15268.html

Media Package
https://newsroom.porsche.com/media-package/e4e80ca6-f006-49f0-9637-56525913490d
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