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Verstarkung aus dem Silicon Valley fur das Zukunftsfeld digitale Mobilitéat

Thilo Koslowski wechselt von Gartner zu Porsche

Stuttgart. Porsche setzt auf Digitalisierung und Konnektivitat. Ab sofort Gbernimmt
Thilo Koslowski eine zentrale Funktion im Bereich der digitalen Mobilitat bei der Dr.
Ing. h.c. F. Porsche AG. Koslowski kommt vom weltweit fuhrenden Technologie-
Beratungsunternehmen Gartner Inc. in Kalifornien und gilt als intimer Kenner sowohl
der Automobil- als auch der Internet- und Technologie-Industrie. Er berichtet direkt

an den Vorstandsvorsitzenden Oliver Blume.

Thilo Koslowski war seit dem Jahr 1997 bei Gartner im Silicon Valley tatig, zuletzt als
Vice President und Practice Leader Automotive, Vehicle Information and Communi-
cation Technology (ICT) und Smart Mobility. Er unterstitzte dabei weltweit Automo-
bil- und Technologieunternehmen, neue Markttrends und Technologien erfolgreich in
innovative Produktangebote, Kundenerfahrungen, Geschaftsmodelle und Partner-

schaften zu Ubertragen.

Bei Porsche wird Koslowski in Zusammenarbeit mit allen beteiligten Ressorts eine
fuhrende Rolle bei der Umsetzung innovativer Technologien tibernehmen, besonders
in den Bereichen Konnektivitat, digitale Kundenerfahrungen, smarte Mobilitat sowie
selbstfahrende Autos. Zu seinen Aufgaben gehéren auch das Venturing, die Suche
nach geeigneten Partnern im Rahmen der digitalen Transformation von Porsche so-

wie die Umsetzung neuer Kundenangebote.
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,Wir sind stolz, mit Thilo Koslowski einen ausgewiesenen Experten fur digitale Mobili-
tat und neue Geschaftsmodelle gewonnen zu haben®, sagte Porsche-
Vorstandsvorsitzender Blume. Dies sei ein weiterer Schritt auf dem Weg, den Wan-
del der Automobilindustrie aktiv mitzugestalten und Porsche noch besser auf die
Moglichkeiten der Digitalisierung einzustellen. ,Digitale Innovationen sind ein
Schwerpunkt unserer strategischen Ausrichtung. Uns geht es darum, unsere traditio-
nellen Sportwagen-Gene mit den Technologien von morgen porsche-typisch zu ver-

binden.”

Thilo Koslowski studierte Betriebswirtschaftslehre mit den Schwerpunkten Marketing,
Européaische Wirtschaft und Produktionstechnik an der RWTH Aachen. Spater arbei-
tete er in verschiedenen Marketingpositionen bei Audi. Die Ara des technologie-
definierten Fahrzeugs biete die Chance, neu zu denken und bereichsibergreifend
tragfahige ldeen in ein konsistentes, agiles digitales Kundenerlebnis zu tberflhren,
so Koslowski. ,In den nachsten Jahren wird sich die Automobilindustrie neu definie-
ren. Das Auto wird das innovativste, aufregendste Objekt im digitalen Lifestyle unse-
rer Zeit sein. Wir werden die virtuelle und physische Welt auf einzigartige Weise ver-

binden. Ich freue mich, diese Entwicklung bei Porsche aktiv mitgestalten zu kénnen.*

Bildmaterial im Porsche Newsroom (http://newsroom.porsche.de) sowie flr akkreditierte Journalisten
auf der Porsche-Pressedatenbank (https://presse.porsche.de).
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