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Newsroom mit verbesserter Suchfunktion, neuem TV-Bereich und Nachrichten per Social Media

Porsche-Kommunikation baut digitale Angebote weiter aus

Stuttgart. Mit einem vollstandig Uberarbeiteten Online-Newsroom stellt Porsche ab
sofort ein noch groReres und vielseitigeres Informationsangebot zur Verfugung. Die
Website newsroom.porsche.com ist seit 2014 die zentrale Anlaufstelle flr Journalisten,
Blogger und die Online-Community. Sie funktioniert als Corporate Blog, Social Media
Hub und Download-Center in Einem. User finden dort ein umfassendes Angebot an
Texten, Bildern und Videos vor — immer aktuell, Ubersichtlich und ohne Passwort-
Schranke. Ein Online-Magazin in den Sprachen Deutsch, Englisch, Chinesisch, Rus-

sisch und Spanisch versorgt Leser zudem taglich mit Nachrichten und Hintergriinden.

Optimierte Media Search und eigenes Video-Portal ,,NewsTV*

Neben einem moderneren Design und der erhéhten Performance zahlt die verbesserte
Media Search zu den grof3ten Neuerungen: Die ausgebaute Suchfunktion ermdglicht
den direkten Zugriff auf umfangreiches Datenmaterial. Mit ,NewsTV* erganzt Porsche
seinen Newsroom zudem um ein eigenes Video-Portal: Nutzer haben die Mdglichkeit,
Clips Uber einen integrierten Player abzuspielen, auf Webseiten einzubinden, zu teilen
und flr redaktionelle Zwecke herunterzuladen. Besondere Ereignisse kdnnen Uber ei-

nen Live-Stream weltweit in Echtzeit mitverfolgt werden.

Optimiert auch fur die mobile Nutzung
Wie gewohnt ist die Seite komplett responsiv und somit auf allen Endgeraten verfug-

bar. FUr den schnellen Zugang von unterwegs hat Porsche auch die Newsroom-App

Dr. Ing. h.c. F. Porsche Aktiengesellschaft 1von 2 Offentlichkeitsarbeit und Presse
Porscheplatz 1 Corporate Publishing
70435 Stuttgart Julian Hoffmann

Telefon +49 (0)711 911 — 28564
E-Mail julian.hoffmann@porsche.de



Presse-Information 27. Juni 2019

komplett Gberarbeitet. Mit der neuen Version hat der Nutzer nun die Moglichkeit, Push-
Notifications zu abonnieren. Damit sind sie stets informiert und verpassen keine Neu-
igkeit. Download-Links lassen sich bequem per E-Mail verschicken, sodass Journalis-
ten die App bestmdglich in ihren Arbeitsprozess integrieren konnen. Ein E-Mail-
Newsletter fasst zudem die wichtigsten Meldungen der Woche zusammen. Die

Anmeldung ist unter newsroom.porsche.de/newsletter maglich.

Immer aktuell informiert liber Social Media

RegelmalRige Updates in Echtzeit gibt es zudem auf Twitter. Der Account
@PorscheNewsroom halt Uber alle Themen aus der Porsche-Welt auf dem
Laufenden. @PorscheRaces ist der Twitter-Kanal fur alle Porsche-Motorsport-
aktivitaten im GT-Bereich. @PorscheFormulaE informiert Uber Testfahrten und kanf-

tige Rennen des Formel E-Teams von Porsche.

Auch auf Drivetribe, der Online-Community der ehemaligen Top-Gear-Macher
Clarkson, May und Hammond, ist Porsche mit einem eigenen Kanal vertreten. Der
Instagram-Account @porsche_newsroom erganzt das Angebot um exklusive Fotos.
Aus der Welt des Porsche Museums informieren @porsche.museum.stuttgart auf

Facebook und @porsche.museum auf Instagram.

Frei zuganglich sind auch die Inhalte auf der Website www.porsche.com, auf

www.facebook.com/porsche und auf www.youtube.com/user/Porsche.

Weitere Informationen sowie Film- und Foto-Material im Porsche Newsroom: newsroom.porsche.de.
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