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Denklabor fur Porsche

24/01/2017 Porsche geht mit dem Digital Lab den néchsten Schritt in Richtung digitale
Transformation. Der Stuttgarter Sportwagenhersteller hat das Labor in Berlin im August 2016 bezogen.
Dort werden innovative Informationstechnologien identifiziert und erprobt.

Das Lab bildet eine Plattform fiir die Kooperation mit Technologie-Unternehmen, Start-ups und
Wissenschaft. Partner ist die Porsche-Tochterfirma MHP — das Ludwigsburger Unternehmen gehért in
der Automobilindustrie zu den flihrenden Management- und IT-Beratungen weltweit.

.Hintergrund unserer Initiative ist der tiefgreifende Wandel der Branche. Die digitale Transformation
erfasst alle Bereiche des Unternehmens — interne Prozesse, die Kundeninteraktion sowie unsere
Produkte und Services. Die zunehmende Vernetzung der Fahrzeuge sowie verdnderte
Mobilitatskonzepte flihren zu einem massiven Umbruch in der Automobilindustrie und rufen neue
Wettbewerber auf den Plan. In diesem Umfeld will sich Porsche zur innovativsten Marke fiir exklusive
und sportliche Mobilitit entwickeln®, sagt Lutz Meschke, stellvertretender Vorstandsvorsitzender und
Vorstand Finanzen und IT.
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Ziel ist es, vernetzt zu denken

Im Porsche Digital Lab im Berliner Stadtteil Friedrichshain beschaftigen sich mehrere Teams von
Porsche und MHP mit der Frage, wie Innovationen aus den Bereichen Big Data & Machine Learning,
Micro Services & Cloud Technologien sowie Industrie 4.0 & Internet of Things in die Praxis von Porsche
Uibertragen werden kdnnen. Aktuell hat das Lab 12 Mitarbeiter, das Labor ist aber auf Wachstum
ausgelegt. Die Aufgaben reichen von Trend Scouting (ber die Ideenfindung bis hin zum Bau von IT-
Prototypen und -Komponenten. ,Das Porsche Digital Lab gibt uns die Mdglichkeit, flexibel und schnell
mit neuen Technologien zu experimentieren und IT-Innovationen in die Praxis zu iiberfiihren®, sagt Dr.
Sven Lorenz, Leiter Porsche Informationssysteme.

Die Arbeit erfordert Kreativitdt und Kontakt zu innovativen Technologie-Unternehmen. Der Standort
Berlin mit seiner florierenden Start-up-Szene bietet dafiir die besten Voraussetzungen. ,Berlin hat zwei
wesentliche Vorteile: Hier kommen wir mit den relevanten Képfen in Kontakt und kdnnen ohne
Ablenkung durch das Tagesgeschéft arbeiten”, erklart Boris Behringer, Leiter Porsche Digital Lab. Der
42-Jahrige hat 15 Jahre lang in unterschiedlichen Abteilungen von Porsche Erfahrungen gesammelt.
Seine Vielseitigkeit steht fiir die Philosophie des Projekts: Ziel ist es, vernetzt zu denken. So kénnen
mdglichst viele Bereiche bei Porsche von den Resultaten des Labors profitieren.
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